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1. Introduction: rappel du ontexte des objectifs et de la

meéthodologie

A. Contexte

LePays du Chinonais

Avec une densité de 48 habitants/kmz2, le Pays du Chinonais est un territoireatioalr du pbéle
structurant de Chinon et des quatre péles urbains secordgAvoine/Beaumonrén-Véron, Sainte
Maure-de-Touraine Richelieu et I'lleBBouchard)Le Syndicat Mixte du Pays du Chinonais créé en 1997,
regroupe actuellement les 59 communes des communautés de communes Chinon Vienne et Loire et
Touraine Val de Vienne.

Le Pays méne, coordonne et anime des études stratégiques et prospectives pertinentes a son échelle
territoriale, dans les domaines de I'aménagement du territoire, de I'économie, de I'environnement et
du patrimoine. Ce travail de réflexion associe divartewars concernés par ces thématiques : élus
locaux, organismes professionnels et associatifs, structures institutionnelles (partenaires techniques
et financiers). Ceci permet d'élaborer des projets communs et partagés et d'assurer une bonne
cohérence desdions qui se déroulent sur le territoire.

[ @pération Collective en Milieu Rural

Sur la période 2012020, le Pays du Chinonais a en charge le programme Opération Collective en

Milieu Rural (OCMR). Ce programme vise a soutenir les artisans et commengause rurale par

dzy S aSNARS RQIFIOlA2ya AYRAQDARISEtSat ddzRIRElI RXNEDGSy
f E@at nous soutient au travers d€ 2 y RnteriReftion pour las dz@S 3 I NARtiSanaR& duf Q
Commerce(FISAC)Troisactions collectives ont été définies au niveau du territoire dont une analyse
poussée des tournées existantes.

PIVADIS

[ § OLoAySG tLx!5L{ I SGS NBiSy dexgéizededdeSBanddans SNJ OS
f QF 002 YLI Iy SYSYdzNIR SHO By XA IBdeS & D il dz G NI OSNBE RQSI dz
decoO2y aiNHzOGAZ2Y RS LIXIya RQIFOGAZ2Y AT RQSEFOo2NF GA2

9y GNI Q@FAfflydG &adzNJ £t Sa FFOUAPAGSEA Rdz O2YYSNDS:I R
RS@PSt2LIJ RSa YSiK2RSa RQrylrfeasS Si RS LINRPRALISOI
GSNNARG2ANBATE RIEya fF RSTAYAGA2Y RS fSdzNJ aiG NI GS

économique.

Depuis sa création en 1987, PIVADIS a réalisé plus dét@@6s couvrant tous les champs des
problématiques économiques et commerciales et tous les types de territoires : du quartier a la région,

Sy LIl aalyd LIN £fSa GSNNAG2ANBEA dzZNBFAYyas LISNRA dzND |
est un cas partidier, ce qui nous a amené a développer des approches sur mesure afin de définir la
stratégie la plus adaptée aux caractéristiques et projets de chaque site ou territoire.
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B. Les djectifs
'yS SidzRS I R2y 0O SiS O2YYIl yYyRSS xdsttaté@idud dantedir t L +! 5L
et développer un tissu artisanal et commercial diversifié et de proximit&t aux objectifs suivants

- Connaitre les tournées préserstsur le territoire;

- aASdzE O2yylniNB tSa o0Saz2AiAya RS aecaingréideety | G S dzN.
de services (notamment pour les produits alimentaires)

- LRSYGAFASNI €S LRGSYGdASt RS RS@St2LIISYSyid RSa
f Q2FFNB Sy G2dzi LRAYyG Rdz GSNNAXG2ANB

- Structurer une offre de qualité en améliorant lariété des produits alimentaires et des
services proposeés par le biais des tournées ;

- Identifier dans les villages les commerces susceptibles de diversifier leur offre commerciale,
notamment en devenant des points de dépdts (livraisons) de produits loocauautres
produits commandés préalablement par le consommateur

- Maintenir ou développer la couverture de services existants et reconquércoesnunes
dépourvues de tournées et de commerces de proximité

De plusla Commission DéveloppementO2 Y2 YA lj dzS Rdz t 1 @& Rdz / Kkty2y |l A a
I OK2A&A RQ2 da@edunidumésndmélimenidireBe@ntme par exemple les coiffeurs
et toiletteurs pour animaux.

C. Méthodologie

Le comité de pilotage

'y O2YAGS RS LIAf2GFr3S | SGS YAa SyllseXompgdsit del2 dzNJ F I
21 membres élus et techniciengvoir annexe 6) Chaque communauté de communes était
représentée par 5 élus et 1 technicien. Les trois chambres coresutiépartementales (Chambre des
aSUASNER SiG RS QI NIAalyFdX / KFEYONB Rdz / 2YYSNDS ¢
guant a elle représentées par 1 élu et 1 technicien. Le comité était présidé par Monsieur Boussiquet,

élu en charge de laommission ©Développement Economiqueau sein du Pays du Chinonais.

Trois réunions se sont tenues sur la période de novembre 2018 a mai 2019.

Comité de pilotage du 14 novembre 2018

[ S4& YSYONBa Rdz O2YAGS &S azy
Lta 2yid SyadzidS @rftARS S 02
nombre et profil des personnes sondées, etc.)

a édazplahhing]lpjévﬁsiémél.f S 02\
y i Sy dz -B Rdnauit Nilsdsa Sy |j d:

Comité de pilotage du 15 mars 2019

Ce comité a pris connaissance des p@mMii St S Y S yilludtrésRs6uk fgriné d& &ale. En effet,
les enquétek ménages» et « commercants» étaient achevées et 32 réponses des communes avaient
été réceptionnées a cette date.
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Ateliers de travall

Il a été réalisé le 27 mars 2019 en seirpour attirer les élus et commercants2 personnes ont

participé dont 4 élus, 4 commercants, 3 techniciens et la présidente du conseil de développement de
la Communauté de Communes Touraine Val de Vienne.

Apres avoir découvert le diagnostic présenté P&VADIS, les participants ont travaillé en deux-sous
groupes pour réfléchir sur 5 formes de distributionyre avantages et leurs inconvénier{teir le
NBadzZ GFd RS tQFGSEtASNI Fdz LRAYG cod. & . Afly RS QI

Comité de pilotage du 23 avril 2019
Le résitat des trois enquétes a été présenté ainsi que le bilan etle comNey Rdz RS f QF G St A SN
Le cabinet a expliqué ses préconisations pour

- Proposer des tournées sur des secteurs faiblement couverts ou proposant des familles de
produits actuellenent non présentes
- Renforcer les tournées existantes

Les enquétes
Pour menei bien cette étude, il a été demandé au cabinet PIVADIS de mener trois enquétes

- Une enquéte auprés des ménages du territoire
- 'yS Sylidzs S | dzichwd@narcaR€ dzy LI ySf RS
- Une enquéte auprés des communes

t 2dzNJ aQF RFELIWGSNI | dz O2yGSEGS S | dzE 262SOGAFaz Af
de ces enquétes.

Enquéte aupres des ménages

Un échantillon de 3®ménages a été contacté par téléphone palntenir un avis représentatif des
consommateurs du Pays du Chinonaes méthode des quotas croisés a été utilisée pour sélectionner

les ménages. Cette méthode a permis de sélectionner des ménages en fonction de leur catégerie socio
professionnelle, age e SES L1 dzNJ s iNB ¢S LJ dza NBLINBaSydl GATF
bénéficerSy YIF 22NAGS Fdz GSNNAG2ANB NUzNI €2 Af |: SGS RS
Chinon, Richelieu, SainMaurede-¢ 2 dzZNJ AyS S €t QLt S . 2dzOKI NR®

Le taritoire a ensuite ét&ivisé ensixsecteurs

1. Sud Chinon5500 habitants / 500 ménages dont 31% de célibataires et 45% de retraités

2. Nord Chinon 11000 habitants / 450 ménages dont 30% de célibataires et 40% de retraités

3. lle Bouchardet ses envns : 4300 habitants / 900 ménages dont 29% de célibataires et 41%
de retraités.

4. SaintEpain: 2000 habitants / 820 ménages dont 28% de célibataires et 41% de retraités

5. NouatrdMarcilly-sur-Vienne: 5000 habitants / 2150 ménages dont 29% de célibats et
36% de retraités.

6. Richelieu eses environs 5250 habitants / 250 ménages dont 31% de célibataires et 40%
de retraités.

Un coefficient de redressement a garanti la représentation de tous les secteurs ou un minimum de 30
individusontété sondés9 y 2 dzi NBX f I LINA &S Sy O2 ¥pdimdaR RISET A ¥ SNIE
certaines analyses comportementales

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /7



Secteurs d'enguéte

M| === Auloroutes

. — Lalsens princpales

- Liaisons lacales

L sectewrs d'enquitte

[ sectewr 1 5ud Chinen

o [ secteur 2 Nard Chinon

= [ secteur 3 lle-Bouchard
[ secteur 4 Saint-Epain

[ Secteur 5 Maudtre / Marcilly
& [ secteur 6 Richelieu

= [ communes non interrogées

Ifn &
~

Enfin, &s personneson sondé@set quid 2 dzK+ A G F A Sy G LJoMNjule GakelgiceB une £ QS Yy |j «
consultationen ligneou bien en complétant une version papieR St Q Sdigppuibgedéns leur

mairie. Lef A Sy @S Né&n lighe@tSitatcedzsibiesir le site internet du Pays du Chinoneiisur

une affiche transmise aux communes fin décembre.

[ QS lpétizghinisuea eu lieu de janvier fin février20190 @2 A NJ G NI YS RQSyljdzs S S

Enquéte aupres des commergants

t 2dzNJ A2y RSN £ S& O2YYSNelyidasz Af | Si(@oirteioe A aA RC
RQSyljdzs (S .SAprofessighSeis®Bii & Ay i SNNR3ISa S LI dza RQdzy S
6t Sa I dziNBa yQl &l y &n pldrité, lexdbidek & coriiagiés pibfé¢Fiohr@ls ¢igssND
f2NB RS fQSyljdzs(iS I dzZLINBEA RSa O2YYdzySa 86&ssel2dza f
LINs GSyid t tQStGlrofAaasSySyid RS G2d2NYySSa 2dz RS LINB A

Enquéte aupres des communes

Les 59 communes qui composent le Pays du Chinonais ontrézt&es par courriel. Le questionnaire
Sy@2esS LINByIlFAG fI T2 N sterBtiQ dzgvoyBr2ui devvises du Payd dliiet 02 Y
directement au cabinet PIVADIS (voir annexe 1).

Le premier envoi a été réalidé 3 décembre 2018 [ S& O2YYdzySa | @ ASyid AyA
janvier2019pour transmettre leurs réponses. Au vu du tauxrdur en janvier, 3 relances ont été
NEFfAasSSa S fSa 02YYdzySa 2yi Sdz 2dzaljdzQl dz Y2A & F
O2YLX SGS tQSylijdzsiS a2Alid cHodTrmM: RSE pgp O2YYdzySao
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Le cas des paniers

[ QSGdzRS yQF LI a Fylrteas tF LINBASYyOS RS LI yASNE R
courts, portée par le Parc Naturel Loire Anjou Touraine en 2012, mmssaitun portrait plutdt
exhaustif sur le sujet.

Echéancier

DEFINITION DU
PLANNING DES
TOURNEES 5UR LE BILAN &
TERRITOIRE ENJEUX
LUSAGE &

APPRECIATION DE
L'OFFRE DU TERRITOIRE

PROPOSITIONS
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2./ 2y Sy dquéke $alisé@ suygrés des communes
I 2YYS S@21ldzS LINBOSRSYYSYy(s chHotm: RS&Ea O2YYdy$a
communes.

~ Suivide ['enguéte auprés des
: COMIMUnes

[ t1uestinanaies campléné

| [ cuestonnairs non retoume

LEHINOK

[EIERCLIEMAR LY

N

Cette enquéte devait principalement nous apporter des éléments de réponde & i I
tournées existantes etdes offres alternativesprésentes chaque communed £ f QS E
commerces sédentaires)

Sa tAS
SL

R
OSLIiAz2Yy
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10 communes nous ont indiqué organiser un ou plusieurs marbleéslomadairesOn constate un

A [ QSEA &G Sy Ofebdéntadaies NOK S

équilibre entreles deux communags de communesD: ya f Q HS&HS Wd INOK S a
les anciens cheftieux de canton ainsi que dales villes de taille importante.

Marchés non sédentaires du
Pays du Chinonais

* e communes de Ports @
expénmenté la tenue d'un marché

-~

| mvanm

Wy

proposées aukabitants des communes rurales et non a la population touristique.

Figurel Marché de I'lle Bouchard

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais/11
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B. La présence de distributeurs automatiques alimentaires
Sur la communauté de communes Chinon Vienne et Loire, 7 communes nous ont indiqué avoir un
RAAGNAROdzO SdzNJ F dzi2Y Il GAljdzS RS LI AYy® 5Fya n RS 0OSa
les autres, les distributeurs permettent de répondre a une ded®a en dehors des horaires
RQ2dz@SNIdzZNBE 2dz 6ASYy RS RSAaSNIWANI RS&a jdzZh NI A SNE
Hucherolles a Chinon. 2 dzZNJ £ S Y2 YSy (4> &SdzZ & RSa RA&GNROGdzi S dzN.
distributeurs existent notammnt pour la fabrication et la vente de pizzas.

Distributeurs automatiques
alimentaires sur le territoire

o I:I Pis ade= dislrsubeur alirnenlaine

Presssrse d'un ou plusieurs
diskributeurs alimanaines,

W Jdistributeur de pain

C. Les épiceries associatives du territoire
Au nord et au sud du Pays, deux communes ont vu derniéreén€ni Y LiledmAdaSnsassociatifs
une boulangerie/épicerie a Jaulnay et une épicerie a Huisnmegeus par les municipalités, ces
LINP2Sia az2yid t tQAYAGAFGABS RSa KFIoAGEyGa Sy NBC
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| Les épiceries associatives du
Al Territoire
o

Fa .- iy o ! .
o z", B "ion répoadu
; ”

A [ Fas d'epicerie assoialive
0

Iriseroe d'usre epiverie
EsAnCatve

Figure2 Cabas HuismoisHuismes

D. La vente directe a la ferme
Il a été choisi de ne pas présenter les viticultegedisantde la vente directe a la ferme eonsidérant
j dzS tSa LINPRdzZA Ga ©OSYyRdza yQSGFASYyd LI & RS LINBYAS]
une clientéletouristique et nonles habitantsdu territoire. La carte eaprésprésente les communes
ou un ou plusieurs agriculteurs proposent une vente directe. On peut voir que de nombreuses
communes sont desservies gue de nombreux produits sont proposés notamment autour du
Richelais.

LE VAZEREAU

Figure3 Le VazereaulLa Roch&€lermault Figure4 Ferme de VilliersCrouzilles

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /13



Agriculteurs effectuant de
la vente directe a la ferme
(hors viticulture)

B ron répondu

[] Pas de ferme effetuant de la
vente directe

[] Presence d'une ou plusieurs
fermes effectuant de la la
vente directe

.\ Asperges @ Truffes
‘ Fraises @ viande
B Farine ‘1 Volailles

. @4 Pommes Poires

PivADIS
* Safran k
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E.l Sa O02YYdzyS&a LINBGSYd £ aQAy@SaidAiN R

Imaginé comme une possible solution complémentaire, nous avons demandé aux municipalités si elles

seraient prétes a installer un point relais dans un local communal. 15.25% des communes indiquent

éreRAaLI2ZasSSa t Ayadl ft SNIiedds ae moik Me/disgibuthedrie Faisai gas a s Y S

f Q20280 RS fQSGdzRS:E OS NBadA GFG YSG Sy fdzYAsNB
S

O02YYSNOSa St RS tfQFrOO0SaaroAftAaids RSa RSYNBSa R

s ,J;' . -/4:_- . " £
En rose communepréte a installer un point relai

En blanc commune ne souhaitant pas installer de point re
Engrisy O2YYdzyS yQlé&tyd LI A&

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /15
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F. Des tournées nécessaires pour la vitalité des communes
28.81% des communes considérent le renforcemaénkloppement des tournées comme nécessaire
LJ2 dzNJ £ SdzNJ G SNNRG2ANB ljdzZ yR Hnodoo: yS t£S8 O2yairRs
consensus sur la question au sein du Pays du Chinonais.

Concernant les communes favorables au développementalesées, on retrouve des communes de
moins de 500 habitants ayant peu de commerces de ceritte mais aussi des communes de bonne
taille comme SainEpain, Noyantle-Touraine et Savigrgn-Véron.

'T_‘. ’ I.l.- ... i \ ', . i / *

T..‘f‘b ! = i f'llr o % #
Enbleu: commune préte a installer un point relai
Enblanc: commune ne souhaitant pas installer de point re

Engrisy O2YYdzyS yQleétryd LI A&

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /16
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3./ 2y(iSydz RS fQSylidzsiid NBFEAASS |
[ QSvylj dzs (i S52camhiNgrts aRSmis de constater plusieurs données

- 22 commercantséalisent des tournées et/ou des prestations a domidiet :
- 15 ont un point de vente fixe

- on O2YYSNXel yia yQSFFSOGdsSyd LI a RS (2dNysSSa |
- 4 enont déja effectué dans le passéols arrété par manque de rentabilité
- H a2dzKIAGSYyld Sy NBIftAASNI RFIya fQF 3SYANI of
- 9 commergantsont présents sur les marchés

Al KATFNBE RQI FFIF ANB
Pour les 15 commergants ayant un point de vente fixe et effectuant des tesm& part du chiffre
RQFTFFANB RSa 2 dzNaed ha praportedh nSedidhgde®®Bo. p S G ¢ x:

Quellepart devotre chiffre d'affaireseprésenteniestournées?

60%
40%
30%
20%
15%
10%

5%

0 1 2 3
Nombre de professionnels

“ A s s A

LYGSNNRISE adzNJ ft QS@2fdziAizy RS OSGdGS LlangoritkRS f S dzN
des commercants indiquavoir connu une éution faible, comprise entre4% et +4%.

Quelle est I'évolution de votre chiffre d'affaires engendré par vos tournées
ou prestations a domicile sur les trois derniéres années ?

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

O% T T T T T T T T 1
Perte de Entre -30 Entre -15 Entre -5 etEntre -4 eEntre +5 etEntre +15 Entre  Supérieur
plusde - et-49% et-29% -14% +4% 14%  et+29% +30% et a +50%

50% (stable) +49%
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Le panier moyende la clientele des tournées (hors prestations a domicile) est tres variable selon

f QF Ol A @A b&ikangers2AdzNI StaSia O 2 Y LINA ,aalor§ yué edr lescom@érces
RQI f A YShaBF MaiyzS Sy G NB mn SG wn €

Le nombre de clients par semainearieaussifortement, de 50 a 1650, pour umaoyenne de 535

B. Profil type de la clientele des tournées
La clientele faisant appel aux tournées et prestations a domicile est plutdt agéelés e compose
de personnes a la retraite.

90%
80% 73%
70% — —

60% — —
50% 45% 21% — —
40% 32% ] —
30% — —
20% — —
10% — —

0%

7%

Moins de 25 ans Entre 25 et 39 ans Entre 40 et 54 ans Entre 55 et 64 ans Entre 65 et 79 ans  Plus de 80 ans

C. Difficultés rencontrées et attentes des professionnels

€

Parmi les 22 professionnels interrogés effectuant des tournées ou des prestations a domicile,

YOSLINR dz@Sy i | dzOdzy$ RAFFAOdZ S LI NI A OdzA A& NB

En revanchges15 évoquentrencontrer en priorité la difficulté suivante

A Le coit global que cela représentdNp E Rdz O NbdzNF yi 2 OKI NHS&sS Sy

Puis dans une moindre mesure :
A Le mauvaisntretien des routes (dégradation ou encore travaux rallongeant les trajets) ;
A La mentalité des consommateurs privilégiant le prix & la qualité des produits ;
A LeredNdzi SYSYy (i RQSEGNI ao

Pour synthétiser]a principale attente des professionnels est un alléegement des charges.

Concernant leessenti deglients collecté par les commercantss clientssouhaitent avant tout que
les tournées continuent et pour certains@le Y2 RATAOF A2y a Sy GSNXSa
FNBIjdzSyOSXou o

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /18
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D. Evolution des tournées sur le territoire
Sur les 3 prochaines annédg, des 22 commerc¢ants souhaitent continugur le méme rythme leurs
tournées ou prestations a domicilBour les8 autres, 5 ont annoncé vouloir arréter, 2 augmenter leur
rythme et 1 diminuer son rythme.

Il est & noter queZy OSNY I yi tSa& p O2YYSNIelyda az2dzKlAdGlyid
janvierfévrier 2019, un commercant a retrouvé un repreneur. LegyeBa> ol aS t f QLf S
RSaaSNBIylG tSa 02YYdzySa RS -ldsOitetiuR, est &cadpagnélpasia t | y 1 3
O2YYdzyl dziS RS O2YYdzySa ¢2dz2N» AyS It RS ASyyS S
trouver un repreneur.

3commercantsy i | dziaA S@21dzS RSa LR @S OBORROAYRQdni A @S KX

Focus sur le@eloppement ds points relais
14 commercants effectuant des tournées ou des prestations a donsailenotre territoire seraient
préts a déposer des produipgéalablement commandés en point relai®ici la liste edessous

Nom / raison sociale de I'entreprise Activité / produits Commune

AUX SAVEURS DU PAIN Boulangerie patisserie CINAIS

BOULANGERIE BROSSEAU ALAIN  Boulangerie patisserie PANZOULT
BOULANGERIE PATISSERIE CAVILLI Boulangerie patisserie CHAMPIGNY SUR VEUDE
SAS LA BRIOCHE FEUILLETEE Boulangerie patisserie PARCAY SUR VIENNE
SARL LE FOURNIL D AURORE ET FR Boulangerie patisserie NOYANT DE TOURRAINE
BOULANGERIE GUERIN LAURENT  Boulangerie patisserie BOURNAND

LES GOURMANDISES DU FAUBOUR! Boulangerie patisserie CHINON

AU FOURNIL BEUXOIS Boulangerie patisserie BEUXES
BOULANGERIE MERCIER FREDERIC Boulangerie patisserie CHINON
BOULANGERIE MORIN Boulangerie patisserie NOUATRE
CHARCUTERIE ARNOULT Charcuterie [ QL[ 9 . h! /1! w
A COTE Epicerie MARIGNY MARMANDE
ALIMENTATION GENERALE Epicerie BRAYE SOUS FAUE
AUX PLAISIRS DU PALET Poissonnerie / SAINT EPAIN
épicerie

E. Planning des tournées en Pays du Chinonais
vdzr YR 2y AYUSNNR3IS fSa O2YYSNelyda &adz2NJ € Sa (2 dzN
O2yaidltdS 1jdzS aSdzZ Sa y O02YYdzySa yS a286d4%RbaaSNIDJ
territoire qui est couvert par une ou plusieurs tournédsgoir carteci-dessous).

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /19



Tournées sur une semaine
en Pays du Chinonais

i H Communes accueillant une
ou des tournées

_.._H_noaacsmm:_mnncm:_m:;mm
o de tournées

Ve U\l Fruits et légumes

m Epicerie

* service proposé
uniguement les 2 premiéres \
semaines de chague mois PIVADIS

/
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Les familles de produits distribuées

Les tournées les plus présentent sont Viennent ensuite
- Laboulangerie: 39 communes - La boucheriecharcuterie: 13
desservies communes desservies
- La poissonnerie36 communes - La coiffure 5 communes desservies
desservies - Les pizzas3 communes desservies
- [ QS LJA3D SoNimiihes desservies - Les fruits et légumes2 communes
desservies

- Le fromage 1 commune desservie

Nombre de tournées recensées par commune

18 des 51 communes recensées voient passer sur leur territoire 3 familles de produits desservies par
destournées et 17 communes 2 familles. 7 communes sont approvisionnées par 4 familles de produits,
1 par 5 famillesEnfin,8 communes se voient distribueme seule famille de produits (dans ce cas, les
produits proposés relévent de la boulangerie).

Répartition des tournées par journée
On constate que du lundi au dimanche, des tournées sillonnent le terrifoieSy a SYot S RS a
de produits est proposé le samedi et 88% des communes sont desservies les mardis.

LUNDI 2 27
MARDI 5 45
MERCREDI 6 31
JEUDI 4 40
VENDREDI 6 42
SAMEDI 8 39
DIMANCHE 2 27
F. Commercants réalisant des tournées
. : Famille de
Nom / raison sociale . o .
, : produits Communes duerritoire desservies
de I'entreprise -
proposée
? Epicerie Marcay
? Pizzas a emporte Saint Benoit La Foret
? Pizzas a emporte Pouzay
Pizza Flam's Pizzas a emporte Savigny En Veron
A COTE Alimentatiol Epicerie Antognyle-Tillac, Braslou, Jaulnay, Lubtgrigny
Générale P Marmande, Ports, Pussigny, Verneuil Le Chatea
BCT Pascal Boucherie- . ) : ) :
APPOLINAIRE Charcuterie Beaumoniten-Véron, Leré, Savigmen-Véron, Thizay
Charcuterie Boucherie- \
ARNOULT Charcuterie Cravant Les Coteaux|l&'Bouchard, Panzoult

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /21
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AuxSaveurs du Pair  Boulangerie Cinais, La Roche Clermault, Lerne, Marcay, Seulil

Thizais
SNC Baheux Gendrc  Boulangerie Antognyle-Tillac
Epicerie hygiéne,
Tour'N Vrac produits Jaulnay

d'entretiens

Boulangerie Boulangerie Avon Lefkoches, Cravant Les Coteaux, Crissay <
BROSSEAU Alain Manse, Crouzilles, Panzoult
Boulangerie Boulangerie Pussigny
BROUSSE
BPL_JIang_ene . Anche, Champigny Sur Veude, La Tour Saint Gel
patisserie E. Boulangerie Lemeré Ligré Riviere
CAVILLIER
Poissnnerie .
. ey ! Braye Sous Fay€purcoué Crouzilles, Jaulnay, La Tc
DELAUNAY Mathild frUIt,S I_egu.mes Y Saint Geli):le, Neuil, Razines, F&lly—Vienn)(la
épicerie
JD Coiff Coiffure Mixte  Cinais, La Roche Clermatigré Saint Benoit La Fore
La Bonne Dame Boulangerie Assay

Braslou, Chezelles, La Tour Saint Geliné Rilly-sur-
VienneVerneuil Le Chateau
La Baguette Rustiqur  Boulangerie Braslou, Braye Sous Faye, La Tour Saint Gelin, Ra
Anche Antognyle-Tillag Avon Les Roches, Braslou
Braye Sous Faye, Brizay, Chezelles, Ch@murcoué
Cravant Les Coteaux, Crissay Sur Manse, Crouzil
Faye La Vineuse, Jaulnhigré Llle BouchardlL.uzé

LaBrioche Feuilletée  Boulangerie

. Poissonnerie,
Aux plaisirs du palet

epicerie Marcay, Noyant De Touraine, PanzguPorts, Pouzay,
Pussigny, RazineRijllysur-Vienneg Riviere Saint
Epain, Sazilly, Tavant, Verneuil Le Chéateau, Trog!
Boucherie FILLIN Boucherle_ Ports, Pouzay
Charcuterie
Le Fournil d'Aurore . Crouzilles, Noyant Deouraine, Pouzay, Saint Epair
Boulangerie
et Fred Trogues
Boulangerie GUERII  Boulangerie Lerne Marcay
Les Gourmandises Boulangerie Riviere Saint Benoit La Foret
du Faubourg
Société LEO Boulangerie Saint Epain
Au Fournil Beuxois Boulangerie La Roche ClermauNjarcay, Suilly
Boulangerie . .
MERCIER Boulangerie Beaumont En Veron, Cravant Les Coteaux, Huisn

Maille, Marcilly Sur Vienn&ouatre Parcaysur-

Boulangerie MORIN  Boulangerie Vienne Ports Rilly:surVienne

Boucherie Boucherie- o R
Charcuterie ORY Charcuterie Anche, Cinaidviarcay, Riviere
Au Gourmet . _ .
Gourmand Boulangerie Antognyle-Tillag Ports, Pussigny
? Fruitslégumes Pouzay
Boulangerie . ' o
REDUREAU Boulangerie Anche, CrouzilleRiviére Trogues

Poissonnerie, Anche, Avon Les Roches, Cravant Les Coteaux, C
fruits& légumes, Sur Manse, Crouzilles, L'ile Bouchard, Maille, Marc
produits laitiers Sur Vienne, NeuiNouétre PanzoultParcaysur-

Poissonnerie
RIDOUARD
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[:| Limites communales
—— Autoroutes
—— Routes principales

Les tourrées en boulangerie

7 g =

Tournées en boulangerie

o000 00GOOG O

)X 1 J©)

QDOC

Aux saveurs du Pains- AUFFRAIS
Baheux Gendron- BAHEUX
Boulangerie Brosseau- BROSSEAU
Boulangerie Brousse- BROUSSE
Boulangerie Cavillier- CAVILLIER

La Bonne Dame- DERONT ?

La Brioche Feuilletee- DESHAYES

La Baguette Rustique- DESLANDES
Le Fournil d'Aurore et Fred- FOURMY
Boulangerie Guérin- GUERIN

Les Gourmandises du Faubourg- JOBARD
Société Léo- LEMAIRE

Au Fournil Beuxois- MENS
Boulangerie Mercier- MERCIER
Boulangerie Morin- MORIN

Au Gourmet Gourmand- PERRAULT
Boulangerie Redureau- REDUREAU

Pays du
gmp&m\

Vienne Ports, PouzagillysurVienne Saint Eqin,
Sazilly, Tavant, Trogues, Verneuil Le Chateau

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /23



[:l Limites communales
——— Autoroutes
—— Routes principales

Tournées en épicerie
@ A Coté- ANDRAULT
) Tour'N Vrac- BREILLAD
@ Aux Plaisirs du Palet- FEFEU

@

w
K3 tournvrac

Figure5 Tour'n vrac Ports
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[:\ Limites communales
= Autoroutes
— Routes principales

Tournées en poissonnerie

@ Aux Plaisirs du Palet- FEFEU .
@ Poissonnerie Ridouard- RIDOUARD |

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /25
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[:| Limites communales
== Autoroutes
—— Routes principales

Tournées en boucherie charcuterie

@ ECT Pascal Appolinaire- APPOLINAIRE

() Charcuterie Arnoult- ARNOULT
~(charcuterie uniquement)

@ EBoucherie Fillin- FILLIN

@ Boucherie Ory- ORY

TRIPERE  VOLAILLES =

Figure6 Boucherie OryChinon
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|:| Limites communales
— Autoroutes
—— Routes principales

Autres tournées sur le territoire
@ D Coiff- DELORY (coiffure mixte)
@ RABAUD (fruits et légumes)
@  (pizzas 3 emporter)
@ Pizza Flam's- ? (pizzas a emporter)

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /27
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A. Utilisation des points relais et de la livraisaiomicile
On note un tres faible recours régulier aux retraits en points relais ou a la livraison a damicile
respectivement 12% et 19% des ménages utilisest modes de distributioau moins une fois par
mois.

Réalisation d'achats retirés en points relais

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30% 18%
8%

20% 15% 16% 15%
16%
10% 8% 6% 9% 11% 18% 6% -
0% 5% 5% G 6% g, 2 Ypogu% %4
Sud Chinon Nord Chinon lle Bouchard Saint Epain  Nouétre / Richelieu Total
Marcilly
m Oui, au moins une fois par semaine Oui, plusieurs par mois
Oui, au moins une fois par mois Oui, au moins une fois par trimestre
m Oui, au moins une fois par an m Jamais
NSP / NRP

Réalisation d'achats livrés a domicile
100%

80%
60%
40% . 17%
21% 28% 18% 21%
20% 13% 0% 13% 16% L 22% 12%
0, 0 0 8% 5% 0
0% sy 5% Wosaeys g0/, D% gy, 5%y,
Sud Chinon Nord Chinon lle Bouchard Saint Epain  Nouéatre / Richelieu Total
. . . . .Ma]rcill\é .
m Oui, au moins une fois par semaine Oui, plusreurs par mois
Oui, au moins une fois par mois Oui, au moins une fois par trimestre
m Oui, au moins une fois par an m Jamais
NSP / NRP

1Lt O2y@ASYyid RS LINBYRNB Sy O2YLIS REya tQFyrteas RS
A

RSa&
Fgryd fQSilroftAaasSYSyid RS AukPlaksRsthdPlbiigieria 2oddddhieBe) RS ad® C9
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Les premiers utilisateurs sont les peesions intermédiaires (cadres moyens, enseignants). Les actifs a
F2NU LR dz@2AN RQFOKIFG 6/ {tb0d S LXdzAa IASYSNItSYSyi

Réalisation d'achats retirés en points relais
selon les CSP

100%
80%
60%
40% 19%

21 16%
20% 14% 6%
11%
v 10% 14% 0°/° 12%
0% 4%
Agriculteur/trice Actifs CSP+ Professions intermédiaires Actifs CSP- Retraltes Sans profession
m Oui, au moins une fois par semaine Oui, plusieurs par mois
Oui, au moins une fois par mois Oui, au moins une fois par trimestre
m Oui, au moins une fois par an m Jamais

Réalisation d'achats livrés a domicile selon les CSP

100%
60%
36%

40% 33% 20%
13%
20% . 20% 1o 19%
25% 19% : 9% Lo 12%
0% 8% 15% 6(“) 2%—02% -
Agriculteur/trice Actifs CSP+ Professions Actifs CSP- Retraités Sans profession
intermédiaires
m Oui, au moins une fois par semaine Oui, plusieurs par mois
Oui, au moins une fois par mois Oui, au moins une fois par trimestre
m Oui, au moins une fois par an m Jamais
NSP / NRP

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /29



Pﬁi qu
C

B.¢eLJS RS LR3I RSIAOWISE2Aya O2dz2N} yia a
Letableawci-RS & a2dza Y2y (GUNB 1jdzS t QSyaSyoftS RS&a aSOGSdzNa
grande majorité les enseignes de grande distribution (hypermarché, supermarché et hard discount)
pour leurs besoins courants.

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Sud Chinon  Nord Chinon lle Bouchard  Saint Epain Nouétre / Richelieu Total
m Hypermarché m Supermarché Mam”" Supérette
m Hard discount m Commerces spécialisés m Direct producteur
H Internet

Il faut rappeler que lebabitants des chef6 A SdzE RS Ol y-Bodfiardd Jaikgugedes f QL S
¢2dzNF AyS S wAOKSt A Polmcettyédgugteél LI & SGS AYyGSNNRISAE

Principales enseignes de grande distribution présentes sur le territoire et a proximité
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C. Mode de transportpdzNJ &S NBY RNE | dz LINA Yy OA LJ €
o RSa KFIoAdlyda dziaAtAaSyd €1 @2A0dz2NB LR dzNJ 4SS N
RS fQldzizaY20AftS Sad OflaairljdzsS Sy YAf ASdzLedHzNI f 2
NBadz GFGa SFNASYy(d LISdz aStz2y S f AGedromsonitatéuksii I G 2
utilisant le moins la voiture sont les personnes sans profession 88%, les retraités 93% et les personnes
au revenu modeste 93%.

100% —
90%
80%
70%
60%
50% 95% 93% 96% 95% 98% — 94%
40%
30%
20%
10%
0% . 1 . 1 .l

Sud Chinon  Nord Chinon lle Bouchard  Saint Epain Nouétre / Richelieu Total
Marcilly

mNRP = Voiture mCo-voiturage m A pied mVélo m Autres

D.! LILINB OA I (i kx@nyher&af dd Icprinfunesle résidence

{St2y aS8S0GSdz2NI RQKIFIoAGEHGAZY

68%
41%
25%
9 11%
11% - 7%

Sud Chinon  Nord Chinon lle Bouchard  Saint Epain Nouétre / Richelieu Total
Marcilly

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

NRP Trés insuffisant m Insuffisant m Satisfaisant ® Trés satisfaisant

{ dzNJ RS dzE & S O i:$edzIChinBr(ek |k Ridhéldis(ilds Bppréciations des consommateurs
sondés sont plutét négativégrespectivement 68% et 41% de trés insatisjaiCes apggciations
AQSELIK IN#zEY G FI A0f S84S RS tQ2FFNB O2YYSNDALFE S &da

2t 2 dzNJ NI LILISE 3 €S8a KLoAlGlyida RS wAOKStASdz yQ2yid LI & Si
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E. Connaissance des tournées
{St2y a&

A 5 SO0 S dzNJ
{dzNJ £ S tl éa Rdz / KAY2Y Il A

o) ROKI
ax 0QSaid Sy vyzeSyyS mnm: R

100%
90%
80% 75%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

49%
41% 42%
. 37%

30%

14%

Sud Chinon Nord Chinon lle Bouchard Saint Epain  Nouétre / Richelieu Total
Marcilly

Comme on peut le constater dans le graphique@ a adzaz 1 O2yyl AaalyOoS | dzQ
RS&4 G2d2NySS& OFNRS RQdzy aSOGSdz2NI £ f QlF dzZiNBEd 51 y:
connaitre les tournées traversant leur commune alors qualeseent 14% des habitants de Saint

Epain. Il est a noter que les secteurs (Saint Epanoret Chinon) ou le pourcentage est le plus faible

sont aussi ceux ou les tournées sont les moins fréquentes.

Selon catégorie socioprofessionnelle

100%

90%

80% 75%
70%

60%

47% 0
50% 46% 1% 42%
40%
31%

30%

20%

10%

0o MEEEEE . R R R R

Agriculteur/trice Actifs CSP+ Professions Actifs CSP- Retraités Sans profession
intermédiaires

Si onsegmente les réponses par catégorie socioprofessionnelle, on constate que les personnes sans
profession sont ceux qui ont la meilleure connaissance des tournées existdioigefois, il est
AYLRNIFY(O RQsONB @GAIAAT I yi @sishds pr&fessioptancel@issidita O2 y O
L1JSdz y2YONBdzaSa &adzNJ y2iNBE GSNNRG2ANBZI S y2YoNB
catégories ce qui peut gonfler le pourcentage indiqué.
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F. Achats aupres des tournées
{St2y aS0OiSdNI RQKIoAlGFGAZ2Y

100%
80%
60%
o 23% 18%
20% 11% 15% i - - 12% 15%
0% 1 = | | E = =
Sud Chinon Nord Chinon lle Bouchard Saint Epain Nouatre / Richelieu Total
Marcilly

15% dela totalité deshabitantsdu Chinonaigffectuent des achats auprés des comgeants réalisant
destournées.t 2 dzNJ f | YIF 22NAGS RQSYyGNB SdzE o6pz03x O0Sa | Of
(achat mensuel 3%, trimestriet 3%, annuel 4%).

[ S GSNNAG2ANB 2G tS&a IOKIiGa azyid fSa LXdaAa y2Yo0N
achats sont lesnoins nombreux est a Saifpain.

Selon catégorie socioprofessionnelle

100%

80%

60%

35%
40% 24%
19% 14%
- Fl m /m
Agriculteur/trice Actifs CSP+ Professions Actifs CSP- Retraités Sans profession

intermédiaires

De méme que pour la connaissance des tournées existantes, on constate que les personnes sans
profession sont celles recourant le plus au tournée, suivi des agriculieautefois,il resteimportant

RQsUNBE QGAIAflI Yyl &adzNJ f S& OKATFNBA O2yOSNYylyd fSa

[ QAYF2NXI GA2Yy y2d@StfS RS OS 3INI LKAILdZS O2yOSNYS
L2 dz@2 A NJ RQF OKI G ljdzA &2y (i 2dziy SIS & @l diat MBa&Hodzalr NJ f S
moins au courant des tournées existantes. Une communication renforcée vers ce type de population

L2 dZNNF Ad R2yO ' YSEAZ2NBNI S OKAFTFNE RQIFIFFIFIANBE RS3H
tournées.
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G. Produits achetés aupres des commerces de tournée
{St2y aS0OiSdNI RQKIoAlGFGAZ2Y

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Sud Chinon  Nord Chinon lle Bouchard  Saint Epain Nouatre / Richelieu Total

m Fruits et légumes m Boulangerie pétisserie Marcilly m Boucherie charcuterie traiteur
Poissonnerie coquillages H Epicerie H Surgelés

® Habillement / chaussures m Coiffure esthétique H Bricolage

On constate que la famille de produitboulangeriepatisserie fait partie des produits les plus achetés

Si OSftl &adzNJ f QSyaSyofS RSa adalfsiQaindepoisdoNdrio RS &
coquillages sont plutét conséquents. Enfin, sur les secteurs ou une offre spécifique d&fuites

existe, cette famille de produit fait aussi partie des achats courants.

Selon catégorie socioprofessionnelle

Agriculteur/trice Actifs CSP+ Professions Actifs CSP- Retraités Total
intermédiaires
W Fruits et légumes H Boulangerie pétisserie m Boucherie charcuterie traiteur
Poissonnerie coquillages u Epicerie H Surgelés
m Habillement / chaussures m Coiffure esthétique H Bricolage

La répartition des achats par catégorie socioprofessionnelle permet de constater que dans la globalité,
le profil type du consommateur se rapproche du profil des retraitéfait de leur prépondérance dans
la clientéle des tournées.
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H. Appréciation desdbitants visa-vis des tournées
[ QF LIWINBOALF GA2Y RSa& G2d2NySSa Sy G4SN¥Sa RQSYLX | ‘
positive sur le territoire.

C
>

Emplacement et accessibilité

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20% 32%

10%

0%
Sud Chinon  Nord Chinon lle Bouchard Saint Epain  Nouétre / Richelieu Total

Marcilly

Trés insuffisant m Insuffisant m Satisfaisant m Tres satisfaisant

9y Y2eSyySsy yo: RSa&a az2yRSa az2yd aldara¥riada 2 AN
des commercants pratiquant la vente sous forme de tournées. Sur deux sectigielieu ehord

| KAy2ys tQSyaSyofS RSa rasaaiRig &etouis2nggatifs d situert utld (G a8 © |
secteur de Saint Epainave%: RQAYy al GAaTFAGA

Pour rappel, les tournées prennent des formes différentes en fonction des familles de produits vendus.

Si les tournées koulangeriepéatisserie» réalisent enca du portea-porte, les autres tournées
OK2AaAraasSyid S LI dza & 2-todf guidandzyh lidupdssarnit deR @mmiNgs i Sy
desservies.
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Horaires

100%
90%
80%
70%
60% .
50% 35%
40% .
30% 34%
20% 32%
10% 18% % 14% 12% 11%

0% —
Sud Chinon Nord Chinon lle Bouchard Saint Epain Nouatre / Richelieu Total

Marcilly

Tres insuffisant m Insuffisant m Satisfaisant m Trés satisfaisant

La satisfaction des sondés concernant les horaires des tournées est plus mitigée. En mayesoat7
satisfaits. De méme que pour les emplacements, les secteurs ou les horaires conviennent le mieux sont
le Richelais (76%) et le nord Chinon (83%) et le secteur ou la satisfaction est la plus faible est Saint
9L AY OcTir RQAY & fué Julce sedtdurdlésdourhébs séhiilés mains jféuedes.

UneprécautionR2 A G s G NB F LILI2NIGSS &dzNJ £ S& OKAFFNBA LINBAS
f QSy i NExINdsizs $lu Raleta repris les tournées de Mme Delaunay et & charegejolurs et
horaires de tournées.

I. Produits considrés comme manguant sur la commune de résidence

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0% - . I TR R BB e
Sud Chinon  Nord Chinon lle Bouchard  Saint Epain Nouétre / Richelieu Total
Marcilly

m Fruits et léegumew Boulangerie patisserim Boucherie charcuterie traiteusl Poissonneriam Epicerie

Les attentegle la population pour les produits de premiere nécessgéforte sur le territoire. Il faut
rappelerque 85% des habitants ne fréquentdnlr & f S& (2 dz2NYySS&axX &a2Ad LI N Y
d2A0 LI NI AyO2YLI GA0ACTE A (o8 enBofe2dxNI A BlSdra 2 dR CRKQ SOYALGE dzRO
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différentes.[ Q2 FTNBE RS a chefsfieuxdzé Santononkr? fid en compte lors de cette
enquéte) estrelativement faible en besoins couran®&i RS y2YoNBdzaSa O2YYdzyyS
commerce de proximité.

Logiquement, les deux secteurs ou les attentes sont les moins fortes Eonbrd Chinon et Saint

Epain, comprenant respectivement au sein de leuriteine Avoine et Chouzéur-Loire, et Saint

Epain, de communes proposant une offre compléte. On peut égalemeonistater queNouatre

propo une offre quasi complete. f QA Yy @S NBIBRE /{SA ya2S/i SI2NG OSf dzA  RA
commerciale la plus faibken termes decommerces fixes mais aussi de tournées.

5N AGSYSYyd RSa | OiSa RQlI OKIFGa R
A. Parti pris méthodologique
Deux indicateursontessentiels pour caractériser la capacité de dépense des habitants

f Le potentiel commercial IQS @ f dzr G A2y Rdz YI NDKS &dzNJ f Slj dzS¢
peuvent attirer leur clientele constitue une clef pour identifier les possibilités de
développemat commercial. Elle dépend des caractéristiques sociodémographiques du
territoire, RS &1 12y S FR@dynamiudzSy 0S Si RS

f Le besoin des consommateur§ | RSYyaAdS RQKFIoAGFyGa SG tQS@g?
et plus encore du nombrede ménage8 I YSy I 3S O2yaidAddza ydi €S LRAY
vers les commercespnstituentunebasedDl y & dzyS a20AS0S 2G S Y2RS§f
gandOK2a$S t @2AN | SO OStdzA RSa lyysSa tnz |
publiqgues en matier& QdzNDb | YA 4 Y S 2lasictzaibn desimériaged en fomction
de leurtaille constitue de plus en plus un élément de différenciation dans la consommation
des ménagesEnfin, la catégoriesocioprofessionnelle et le niveau de revenost des
incidences tant sur le niveau de consommation que sur les modes de consommatio
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Méthode de calcul du marché théorique »

Le calcul du marché théorique s'appuie sur le croisement de trois

sources de données locales et régionales :

- les caractéristiques des meénages, en type et en categorie
socio-professionnelle (échelle communale ajustée),

- le budget des ménages,

- les revenus par unité de consommation (échelle communale
ajustée).

Base de données
caractéristigues ménages
recensement INSEE

Calcul d'un
——#» Indice de Consommation
en fonction du profil

Base de données des ménages

Budget des ménages
INSEE sur la ZEAT

Correction de l'indice
i —» de consommation & partir
Base de données des déciles de revenus
Revenus par Unité
de Consommation

(DGI)

Nombre de ménages

Marché theorique
(cumul des dépenses
annuelles des ménages
d'un secteur géographique)
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B. Modélisation des achats par catégoriecdenmerce?

Boulangerie

cZT ae RS RSLISyasa yydsSttsa

L2 dzNJ f Q2 FFNB vy 2 yi &SGR SWIAANRE, dRANT f rSrimoit5.976ENY S S 4

La majorité des consommateurs se rend en boulangerie pour acleetdr A y & L f

L fdarg énWrBri460s n REA 02
LJI
Sad t yz2i

plus de 20% des clients se rendent en grandes surfaces. Les secteurs ou les tournées fonctionnent le

mieux sont lesud Chinon et le Richelais.

100% [ == -
i N
60%
40%
20% .
-~ o H W N E N
Sud Chinon Nord lle Saint Epain Moudtre/ Richelieu Total
Chinon  Bouchard Marcilly
B Hypermarchés E Supermarchés
i Hard Discount Boutiques spécialisées
W Non sédentaire (dont tournges)
Baucherie
McXy ae RS RSLISy &S dontendirdh 350RGA2008 1 Raz (DB NNI i @ & NB2 dzN

La majorité des sondés indique se rendre en grande surface pour acheter leurs (Emdeg5% et
70% des achats réalisés). Environ 30% des achatgéalisés en boucherie. On constate que sur 4

aSO0 Sdz2NB  ReQ Kdnsbrindiateursi 2 yeRdent directement a

la ferme pour acheter leurs

viandes. Les achats sur les marchés ou en tournée sont relativement similaires et représentent un peu

moins de 1%les achats totaux de cette famille de produits.

100% - e — p— — -
80%
60%
40%
20% I
0%
Sud Chinon  Nord lle Saint Epain Nouatre/ Richelieu Total
Chinon  Bouchard Marcilly
W Hypermarchés m Supermarchés Hard Discount
Boutiques spécialisées m Halles & Marchés m Tourmnées / ltinérants
M Direct producteurs

3 Sourcs:

- Valeur de dépenses des ménages (communes rurales uniquerMADIS sur bases INSEE.

- Répartition des dépenses :
recueillis auprés de 308 ménages du territoire.

PIVADIS modélisation des comportemenis BXi A NJ RS

ndmno
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Poissonnerie/coquillages

HEn ae RS RSLISyasda lyydsSttsSa t t QSOKSt t®xRS
(2%)pour les tournées, 25a 1 n € LJ2 dzNJ (103%)Entre T0tHHOPAESIa O Sa RQ
réalisés en grandes surfaces.
100% v—
== —_] -
BO% .
60%
A0%
20%
0%
Sud Chimon Nord = taint Epain Nouatre /  Richelieu Total
Chinon Bouchard Marcilby
B Hypsrmarcheas | Supermarches m Hard Discount
Boutigues specialisees @ Halles & Marches W Tournees [ finérants
Fruits et légumes
TXp ae€ RS RSLISyasSa I yy dzS6 teridire dont éndrGn®@6nSitnte S LRSI

tournées(0.8%) 6801 1 1 € LJ2 dzNJ (3%§eti225¢ In hd K S Froditciedi&3n)i

100%
BO%:

6O

£ £

40

&

20

0%

Sud Chinon Mord e Saint Epain Moudtre/ Richeliou Total
Chinon Bouchard Marcilly
B Hypermarchas B Supermarches m Hard Discount
# Boutigues spécialisées mHalles & Marchas mTournaes / tinérants

B Direct producteurs
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Crémerie fromagerie
MmmXIn ae RS RSLISyas
8%) 250000 O sufies marchés.

pour les tournéeg0.

Pays du
W&s\

& FyydsSttsSs bt do@dhE®idm$ nkSa 02

B0%
60%
40%
20%

0k

Sud Chinon Nord (1] Saint Epain  Noudtre/ Richeliou Total
Chinon Bouchard Marcilly
B Hyper marchés B 5upermarcies m Hard Discount
® Boutiques spécialisces m Halles & Marchés W Tournees [ Rinédrants

B Direct producteurs

Epicerieboissons

HpXo BELIRBASaA

les tournéeq0.3%)

FyydzSttsa t f QS adSribsdle RB a n O 2 YI¥ dzZ0B &

B0%
60%
40%
20%

0%

1

Sud Chinon Nord
Chinon

B Hypermarchas

I Boutigues specialisees @ Tournées | ftingrants

Saint Epain MNoudtre/ Richelieu Total
Bouchard Marcilly
m Supermarches m Hard Discount
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n ae RS RSLISyaSa |lyydzStfSa t f Q8ddtkebvirdn $00RSHe
pour les offres itidrantes (dont réunions a domicil€).5%)

RQSYUNBGASY

100%
BO%
60%
A0%
20%

0%

Sud Chinon Nord Saint Epain Moudtre/ Richefieu Toftal
Chinon Hnjrhard Marcilly
B Hyper marchés | Supermarnches m Hard Discount

8 Boutiques specializess @ Tournées / Kinérants

t NP RdzA (&

HpZH ae RS RSLISy&aSa IyydStiss t ReyOKSEHS a

RQKe&3IASYS

livraisons a domicilél3.8%)

100%
B0%
60%
40%
20%

0%

sud Chinon Nord e saint Epain MNoudtre/ Richelieu Total
Chinon Bouchard Marcilly
B Hyper marchés | Supermarches m Hard Discount

1 Boutiques specialisess @ Tournges / & domicile

Coiffure / esthétique

oXn ae RS RSLISyasSa lyydzsStftSa t ntn@dagOKBMAING f

domicile / itinéranteg22%)

100%
90%
BO%
705%
605

e

40%
30%
20%
10%

0%

sud Chinon Nord lle saint Epain Mouatre/ Richelieu Total
Chinon Bouchard Marcilly

B Boutigues spécialiséss @A domicile
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Toilettage

25000 RS RSLISyaSa |yydzStfSa +006QIBRHAND {EBMBEFSNSO 20 Y0

domicile(20%).

100%
90%
B0%

T0%
60%
50%
40%
ki
20%
10%

0%

sud Chinon MNord Saint Epain  Noudtre/ Richeliou Total
Chinon 'Buuchard Marcilly
m Boutiques specialisées B A domicile

C.[ I NBLNBaSyalraAazy RSa (2dz2NySSa RIya

Dépenses des habitants
liées aux tournées

Secteurs d'enquéte
| [ secteur 1 Sud Chinon

' [ Secteur 2 Nord Chinon
[ secteur 3 lle-Bouchard

. [ secteur 4 Saint-Epain

. [ Secteur 5 Nouétre / Marcilly
< [ Secteur 6 Richelieu
[] Communes non interrogées

Dépenses des habitants
auprés des commerces de

tournées : estimations

réalisées sur la base des

résultats de I'enquéte de
comportements d’achats.

=

{A 2y RAQA&S tSa RSLISyaSa Gz2adlfSa RSa asSoOidSdz2NE R

malgré une insatisfaction plutét importante, laabitants de SairEpain sont ceux qui dépensent le
LX dza LJ2dzNJfS G2d2NYySSasx SY@ANRY wmpne LIN Fyod Lfa
jdzA RSLISyaSyid dzy LIJSdz LJX dza RS dne o
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Sud Chinon 168p n n e CT®d®nne
Nord Chinon 113n nne HOoO DT (e
lle-Bouchard 120n nne codmc e
SaintEpain 122n nn e My ®T Y €
Nouatre/Marcilly 76p N ne op dPpyce
Richelieu 212n nne PN PH ME
D.RAJ NUAUAZY RS fQSyasSyYyofsS RSa
RQlI OKI 88088dz2NBaARQSY ljdzs G S
. |Nord lle . .INouétre . .
h _ E . Richel Total
Sud Chino Chinon  Bouchard Saint pa"Marcnly ichelieu [Tota
CHINON 70% 38% 18% 3% 3% 17% 31%
Dontcentreville 12% 4% 7% 1% 2% 2% 5%
Dontzone Blanc Carroi 26% 30% 10% 3% 1% 10% 18%
(Leclerc)
Dont zone Saint Lazqg 28% 1% 204 0% 0% 4% 6%
(Super U)
L'ILE BOUCHARD 1% 0% 49% 10% 3% 8% 9%
DontSUPER U 1% 0% 39% 7% 3% 6% 7%
SAINT EPAIN 0% 0% 1% 16% 0% 0% 1%
NOUATRE 0% 0% 0% 0% 3% 0% 1%
RICHELIEU 0% 0% 0% 0% 0% 15% 2%
STEMAURE DE TOURAIN 0% 0% 5% 39% 47% 1% 10%
CHAVEIGNE 0% 0% 2% 0% 0% 14% 2%
AVOINE 1% 7% 0% 0% 0% 0% 2%
Tournées / a domicile 3% 2% 2% 4% 3% 5% 3%
Direct producteurs 2% 2% 1% 1% 1% 2% 2%
Sous total territoire 75% 77% 76% 69% 58% 60% 71%
AGGLO DE TOURS 6% 5% 12% 19% 15% 7% 9%
SAUMUR 4% 8% 0% 0% 0% 0% 3%
LOUDUN 3% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
CHATELLERAULT 0% 0% 1% 0% 5% 14% 3%
Autres commerces 9% 6% 6% 7% 18% 13% 9%
physiques
VPC / INTERNET 3% 3% 3% 5% 3% 3% 3%
Produ_c:thn personnelle 1% 1% 206 1% 0% 206 1%
(Horscircuits)
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6. BILAN & ENJEUX
A. Bilan atouts / faiblesses / opportunités / menaces

CrAofSaasSa aSyl 0S3&

Forte perception fin manque @®ffre, Equilibreéconomique fragile des touées, 1&
notamment alimentair@u sein des communes aux cdits de déplacementénergie,
rurales. amortissements, temps de travail).

Offre incompite des tourrges en particulier surff LA I Tl RIS T o
le NordOuest du territoire : offre limée ala souhaitent aréter.
boulangerie, ou boulangerie et boucherie.

| G2 dzil & h LILJ2 NG dzy A

Plus de 40% desémagesenquétés connaissent [t sl = C I TEREE B C 2
I@xistence de tourées sur leur commune. chiffre daffaires(alimentaire).

15% des @nages du territoiredalisent des Les achats directs producteur (hors vin)
achats aupis des tourges. représentent environ 1,2 klde chiffre

dQffaires.

Une bonne couverture du territoire rural par le _ . _
tournées existantegmais pas exhaustive) 2/3 des professionnels §0ntqn$ a}sﬁlnpllquer
dans des points relais.

Le territoire est, comparativement & beaucoup de territgiraraux, plutdt bien couvert en tournées
bSIyY2Aiyaz Si tSa sS@2ftfddZiAzya NBOSydaSa S Y2yl
professionnels, avec des enjeux de transmission, mais aussntibilité économique au regard des

O2Hiia RQAYy@SadraasSYSyid SiG RSa O2Hila RQSELX 2AGI GA
Lesti 2 dz2Ny SSa yS (2dzOKSyid LI a F2NOSYSyl 4agéeendzZNR QK dz/
dehors desnénages samprofessions (peu nombreux et en conséquence peu représentatifs dans les
NBadz GFGavy £Sa dziAftAal dSdz2NE Sy LINRPLRNIAZY a2yl
agées, les services de portage de repas a domicile semblent efficaces.

B.Retoura dzNJ £ QF 4§ Sf ASNJ RS (NI @I Af
I £ Q200FaAz2y RS ftQFGStASNI RS (NIX@IAfX 2NHIYAA&S
formes de distribution possibles pour optimiser la couverture du territoire. Pour chacune de ces
formes, ils ont travaillé en gupe pour faire une analysavantages / inconvénientau regard du
territoire.

1. TOURNEES A DOMICILE ET TOURNEES A DOMICILE AVEC COMMANDE PREALABLE
2. TOURNEES SE POSITIONNANT SUR UN POINT FIXE-BOOENTHEMICRMARCHES

3. POINTS RELAIS ET DISTRIBUTEURSANUQUES ALIMENTAIRES

4. PRESTATIONS A DOMICILE ET VENTE EN REUNION

5. VENTE DIRECTE A LA FERME

Etude préopérationnelle en vue de développer la présence des activités de tournées sur le Pays du Chinonais /45
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1. TOURNEES A DOMICILE ET TOURNEES A DOMICILE AVEC COMMANDE PREALABLE

AVANTAGES INCONVENIENTS
T [ S O2YYSNel yii a$S:; NHY Charges élevées (notamment en termes o
1 Limite les pertes, impacte sia rentabilité; carburant);
T t SN¥YSG Fdz Of ASyd R Visibilit¢ commerciale
produit ; 1 Pou les tournées avec commande
1 Tournées avec commande préalable, se fi préalable, les délais de livraison peuvent
sur la notoriété du commercant ; parfois étre longs, dés lors il peut étre
1 Valorisation des produits locaux. difficile de se projeter et de connaitre ses
futurs besoins
1 Sur les communes non desservies par les
tournées, il est difficile de faire chger les
KFoAlGdzZRSa RQKFOAGI Y
grandes surfaces.
LIEUX POTENTIELS INTERET / ACTIONS POSSIBLES
9 Ouverture sur le numérique, multiplier les
différents supports de commande
1 Pédagogie a faire auprés de certaines
communesyéticentes a accueillir ce type d
commerce, surtout lorsque les habitants
sont demandeurs
1 Des collectivitégelais de communication
(bulletin municipal, site internet, newslette
RS fF O2YYdzyl dziS RS
2. TOURNEES SE POSITIONNANT SUR UNIRPIEN EENFBEURG ET MICRO
MARCHES
AVANTAGES INCONVENIENTS
f Cré& un point de rencontre pour les f tNROofSYS RQlFOOsa Id
habitants ; réduite ;

f Cré une dynamique et un flux dont peuvel] ¢ SYLJA RQIFGGSy (S ;LR
benéficier les commergants sedentaires ; [ Barriére technique pour les micromarchés

1 Apporte des activités complémentaires (acces aux fluides).

1 Mutualise différentes prestations, avec de|
offres complémentaires et diversifiées.

LIEUX POTENTIELS INTERET / ACTIONS POSSIBLES
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Lieux de passage et/ ou stratégiques (pal
exemple communes dotées de ponts), afii
de capter les flux

A t2aaioArAtAdsS RQAyaidl
LINPEAYAGS RS 3INI YRS
leur rentabilité.

1 Des collectivitéselais de communication
¢ LyadadlttriAazy RQl 003
6SOSy(dsStt SYSyid | @9

3. POINTS RELAIS ET DISTRIBUABUBBATIQUES ALIMENTAIRES

AVANTAGES INCONVENIENTS
9 Distributeurs automatiques alimentaires, [ Distributeurs automatiques alimentaires,
opérationnels 7 jours sur 7, 24h sur 24 ; LJa RS NI LILERNI t f¢
1 Distributeurs automatiques, une liberté [ Distributeurs automatiques alimentaires,
retrouvée pour le commergant retour sur investissemen
1 Point relais, peut attirer une nouvelle 9 Distributeurs automatiques alimentaires,
clientele dans le commerce. demande du temps (notamment de
préparation des cmmandes) ;

1 Sur les lieux de dépét, besoin de place po
stocker et du matériel adapté pour la
conservation de certains produits ;

1 Ces deux formes de distribution, nécessite
un investissement, et pose la question du
portage.

LIEUXPOTENTIELS INTERET / ACTIONS POSSIBLES
A Distributeurs automatiques alimentaires, |{ Distributeurs automatiques alimentaires,
lieux de grand passage, pour assurer la entente de couverture entre les
rentabilité. O2YYSNxlytaz FTAY R
7317 ;
9 Des collectivitégelais de communicatian

4. PRESTATIONS A DOMICILE ET VENTE EN REUNION

AVANTAGES

INCONVENIENTS

Convivialité ;

Pas ou peu de frais de mise en place
9FFSU RQSYUGNI AYySYSY
Permet de tester le produit.

= =4 =4 =

1 Vente enréunion, fonctionne sur une
clientéle restreinte, sur invitation (environ
a 10 personnes)

9 Horaires, exclus certaines catégories de

personnes, notamment les actifs.

LIEUX POTENTIELS

INTERET / ACTIONS POSSIBLES

I Fonctionne pour tout type dproduits
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5. VENTE DIRECTE A LA FERME

AVANTAGES INCONVENIENTS
f al NJjdz§ RQl dzi KSy i A OAY Des lieupas toujours accessibles aux
produit ; personnes a mobilité réduite ;
T LYGSNBG | dziNB |jdzS |7 adz GALX AS € S& f ASdzf
LIX I OS> OSf Il LISNXSi chronophage
producteur; 1 Souvent un probléme de conditionnement
1 Supprime les intermédiaires. en gros volume, notamment la viande, pas
forcément adapté a la demande du
consommateur.
LIEUXOTENTIELS INTERET / ACTIONS POSSIBLES

1 Regroupement de producteurs

1 Marchés de producteurs (notamment en
période estivale ou lors des fétes de fin
RQFYyySSaovo

C./l 2YYSy (G 2LIWGAYAASNI £ O2dz@SNIdzZNBE RS

Quelle combinaison entrées 5 formessur le territoire du chinonais ?

Constat
La plupart des communes du territoire sont desservie par une ou plusieurs tout®esmmunes
souhaitent développer les tournées, damey QF LI & RS RSaaSNIS RS G2 dz2NYy S

ceO2yaild S$&ad t NIYLLNROKSNI RS f QSELINBiaizy RS 02

Communes souhaitant développer les tournées R Q }\ Y L‘]f }\ O I u }\ 2 y
Communes couvertes par une ou plusieurs tournées communes en Ia

matiére.

o HUISMES
J '

}:?_W'GNY EMAERON, SAINT BENOIT LA FORET

Gy 0
S onas

SAINT EPAIN

.ﬁDYI.NT DE TOURAINE

ASSAY
otk il
s RILEY SUR VIENNE
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1. Entermes de boulangerie

Le maillage en offre de boulangerie est dense sur le territoire. Néanmoins, certaines communes ne
sont pas couvertest ne possédnt pas de point de ventéxe.

Trois secteurs ressortent :

Limite Ouest 2 communes ne sont pas couvertes (CouzeiSaint Germain sur Vienne).

Sudde QL f S . 2 dadridunds$IRe s¥nt pas couvertes (Brizay, Sazilly, Tavant, Theneuil). Leur

LR2GSYGASt OdzvydAZ S RS RSLISyasSa Said Rdp Hop J¥SA NP
annuel pour une offre de tournée. Ce potentiel est insuffisant pour justifier une tournée a part
entiere.

Est Richelieu2 communes ne sont pas couvertes (Courcoué, Marigny Marmande). Leur potentiel

Odzydzf S RS RSLISYyaSa0ISEHIORBS myKS A NKEI &8 ARS dFEA F T NE
1led /'S OKATFTFNB LXSdzii ySIyY2Aya siNB R2dzfS Sy L
au Sud de Richelieu.

Capacité annuelle de dépense des habitanis
1000
500

100

en KE

[[] communes accueillant une offre sédentai
[[] Communes accueillant une tournée / prestation & de
Distributeurs automatiques de pain

Accompagner la
transmission du
Saint Blaise a
Marcilly sur Vienne
(Claude
Rabusseau): pain /

épicerie [ gaz.

Accompagner les
professionnels vers le
développement d'une

nouvelle tournée.

2. En termes de boucherie charcuterie

Les tournées en boucherie / charcuterietertt limitées sur le territoire. Plus contraignantes que celles
de boulangerie, elles nécessitent un matériel plus col{systéme de réfrigération).

[F

OF LI OAGS RS LI NI RS YINDKS S&d S3IFtSYSyd dzy L

réguA SNE |j dzQSyYy o62dzt I yISNAS D
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NESLRYyaS | dzE 6Saz2Aya LI N £Sa& (2dzNYSSAEEIg QF LILJ N
0 LX dzisd aQAYFIAAYSNI RFEyY.a dzy YIFAEEF3IS 2LIGAYAAS

Capacité annuelle de dépense des habitants

LR 1000
Ve 500
‘ 100
| enKE

1T = 5 [] Communes accueillant une offre sédentaire
i 8 [[] Communes accueillant une tournée / prestation & d

129

*Chinon a1 A

151 e —
e

sur Thizay ou Saint
Germain sur Vienne
(proposition a valider)

Vers un micro-marché

(proposition & valider)

Vers un micro-marché
sur Marigny-
Marmande

(proposition & valider)

3. En termes de poissonnerie
[ QF OlGAuPNaisitu PalebRS ad® CSFSdzx ljdzA RSGOSE 2LIIS dzyS 27F°7F
(poissonnerie pour environ la moitié de son activité et crémerie) couvre une large partie du territoire,
avec la reprise récente des tournées de Mme DelauBaydehors des offres non s&ttaires, on ne
trouve aucune offre sédentaire en poissonnerie sur le territoire, excepté en grandes surfaces.

I odieS? du territoire, les marchés et éventuellemenicromarchés développer, peuvent assurer un
service optimum.

9y O2vyasl dzS ypasSde potehtiel gufiiSait hauriiud développement supplémentaire de
f Q2FFNB Sy (2dNYySS aLISOAItAASSD

4. BEn termes de fruits et léegumes
[ Q2FFNBE Sy FNHzZAG& SO fS3dzySa yQSaid LI a FT2NOSYSy
combinaison ave€ Q S LIAL& Piddudiohs locales, la pratique de ventes a la ferme, tendent plus
OSNBR fQ2FFNB RSa YINOKSa y2y aSRSyidl ANBao
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Communes accueillant une offre sédentaire

_| Communes desservies par une tournée en fruits et légumes

Ventes a la ferme en fruits et lgumes

1000
500
100

_| Dépenses en fruits et légumes

Vers un micro-marché
sur Thizay ou Saint
Germain sur Vienne
(proposition a valider)

*Le%  Vers un micro-marché

sur Parcay-sur-Vienne

(proposition a valider)

Vers un micro-marché
sur Marigny-
Marmande
(prnpos].tinn 3 valider)

5. Bf/ GSNX¥S& RQSLIAOSNRKS
[S YFAEEF3S Sy 27F7FN& IRRILINGIHNNRS 233NBE  (0NGEYRABNI NERS L
Paisirs duPalet »), sans étre compte. La combinaison avec des produits frais est indispensable a la
rentabilité de ce type de tournées.

Capacité annuelle de dépense des habitants
Epicerie associative ouverte en juin 2019 | - % 1 ggg
{Huismes) - @)

en KE

[[] Communes accueillant une offre sédentaire
[[] Communes accueillant une tournée / prestation &

194

e |
Accompagner les
professionnels vers le
développement d'une
nouvelle tournée Quest
Chinonais: épicerie /
primeurs. Capacité
théorique de CA pour la
tournée: 200 & 250 k€
annuels.

Accompagner la transmission du magasin et de
la tournée (épicerie / charcuterie) de la
charcuterie Arnoult a I'lle Bouchard.

Accompagner les professionnels vers une
offre complémentaire et articulée avec
celle de M. Leleu : boucherie / épicerie.

Capacité théorique de CA pour la tournée:

80 290 k& annuels.

v Epicerie associative existante (Jaulnay)
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6. Vente enpoints relais
Cette forme de distribution & dzy’'S YIF yASNB RS NI LILINPOKSNJ f Q2FFN
consommateurs du territoire.

Une constantedoit étre respecée: un positionnement lié aux flux, donc sur les axes principaux.

Trois formes potentielles, dépassant la simple réponse aux besomgants alimentairespeuvent
étre envisagées

Commauna préite 4 installar un point relais en maina

Communas égquipdes an offre généraliste

., Capacilé de cépenses annuelles en alsmentaire
-"-\—\_\___ s g m
2500
CHOUZE SUR LOGRE™ w0
HULSMES
AVEHNE
SAVIGHY _. = L] SAINT BENOIT
M CERON L FEMRET,
BEAUMONT
EN VERON
‘ L .’{H'u-nn
SAINT GERMAIN CRAVENWT LES COTEAUX
SLIR VIENKE 5"'""”-""""!.-'
- L'ILE BOUCHARD [y /
LA ROCHE CLERMALILT SAINTESRALIRE

DE TOURAINE

RMOTART D
TOURARNE

PARCAYSUR
VIENNE

® |
MARCILLY SUR
VIENME ,f
&
banuumnc
RICHELIEU CHAVEIGHES . PORTS
BRASLOU /
-/
]

L=

PUSSIGNT,
RAARIGAY R A RhANDE

" <

UL /
\_ /

1 Pastille noire: En magasin / restaurant permanen&: dzNJ f Sa L3t f Sa RQF yONJ 3 S
besoins courantsetc.

1 Pastille orange mais potentiellement aussi dans un maillage territorial pour les basoin
courants élargis en centfgourg.

9 Pastillejaune: En mairie ou espace publiavec accueil.

{1 Pastile bleue{ 2 dza f I F 2 NI Brcément simiied poinis 8eis de déplacement,
compte tenu des codts.

FAYE L VINEUSE

7. La vente avelivraisonadomicile
Pour la famille des produits surgelés, les marques sont déja structurées.

Dans le domaine du-© 2 Y Y S NJ@irEst ifce@ain pour les modes de livraison & domicile.

Des versionscollaborativesémergent, elles pourraient aadaper au territoire pour opimiser la
rentabilité des tournéesPar exempleplusieurs applications smartphone permettent aux personnes
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rencontrant des difficultés pour se déplacer de se faire livrer par un voisin ou autre personne se portant
volontaire (exempls: Courseur, Mercroisin ! Shopop, etc).

C Des synergies a promouvoir entre les acteurs

Lea courdas anirs noui
DECOLIVRET LE SERWICE TOUT EM 1
DE COURSES ENTRE VOISIMG

B Coogle M kot

8. Les prestations a domicile
Les universontrelativement cloisonnés dans chaque filiere métiaisune certaine perméabilité est
possible entre les métier&ar exemple lesrestaurateurs peuvent proposer des services de traiteurs
les traiteurs des services de repas a domicile ou bien de la vente de produits de charcuterie
(notamment avec la cuisson sous vide).

C Des synergies a promouvoir entre les acteurs

Traiteur / cuisine & domicile: un Portage de repas a domicile :
potentiel limité. I'interface avec les services a la personne.

(reeas)

Coiffeur a domicile : une emprise Esthétique a domicile : des réseaux
Importante {20 a 25%). structurés (exemple : Auriége).
Départ en retraite pour la Maison Rouge a
Avon les Roches (100% traiteur). Robin
LECORNU.

Arrét d’activité envisagé pour Jerome
Gastronome & Avoine (Jérome LEGANO)

A .
g‘ HETICIENNE A POMICILE

9. La vente de mstation en local mobile
Des modes de vente alternatifs, peu présents sur le territpoerraient permettre de proposer de
nouveaux services/produitsQLA Y i@spdifréncié en fonction des activitgsoposées. Ces nouvelles
formes de distribution demaderaient de nouveaux accompagnements

- 5834 adrdAz2yyS8ySyida £ 2NHFYAASNI Sy OdzdNJ RS GAt ¢
- Des acteurs a accompagner dans leurs investissements.
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- Des acteurs a accompagner dans leur promotion.

Figure7 Exemples de local mobile en France
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